Preporuke za izradu uspesnog dizajna na multiVISION mrezi

Digitalni mediji imaju svoje specificnosti.
Kako bivasa poruka imala vise uspeha, preporucujemo da koristite smernice koje su nastale iskustvom nasih kolega iz USA.

Iskustvom koje se sakupljalo u preko 40 godina ucestvovanja u stvaranju digitalnog OOH trzista.
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Preporuke za izradu uspesnog dizajna na multiVISION mrezi

Uputstva i smernice koje slede podelili smo na tri tematske celine.
One ujedno sacinjavaju osnovne principe dizajna.

KOMPOZICIJA TIPOGRAFIJA BOJA

Savetujemo da ih se pridrzavate kako bi vase poruke u potpunosti iskoristile potencijal digitalnog medija koji predstavljamo.
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Preporuke za izradu uspesnog dizajna na multiVISION mrezi

1. Kompozicij 2. Tipografija

PRVI PRINCIP DIZAJNA - Kompozicija

Raspored elemenata (layout) odreduje zavrsniizgled reklame. Efikasni outdoor sadrzaj
u velikoj meri zavisi od ovog nacela.

Istrazivanja su pokazala da obrada vizuelnih informacija ide ustaljenim redosledom pregleda sekcija
koji je razvijen ucenjem Citanja i pisanja - pregledom sa leve na desnu stranu, a potom od gornjeg dela ka donjem.

Sto su ove sekcije razdvojenije i jasnije definisane - poruka se brze procesuira i pamti. Vecina poruka
koje zelimo da posaljemo sadrze tekstualniideo u slikama, pa je jasno razdvajanje
ovih elemenata od presudne vaznosti.

Kako bi se potrosacima olaksalo razumevanje i pamcenje poruke, bitno je istu formulisati
u preporucena triprioritetnareda - A, B, C.

Ovako ce se u bitnome zadovoljiti priroda obrade informacije ali i dati nam prostor da naglasimo
bas onaj deo poruke koji smatramo vaznim.

A
s A

VIZUELNA GUZVA VIZUELNI PRIORITET
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Preporuke za izradu uspesnog dizajna na multiVISION mrezi

1. Kompozicij 2. Tipografija

Pre nego predemo na hijerarhiju komunikacije i pravila vizuelnog prioriteta,
potrebno je shvatitijos jedno nacelo digitalnih medija:

SAZETOST

Sadrzaj treba da bude jednostavan, uocljiv, ¢itak i kratak.

EFIKASAN

= Veb-sajt ohrabruje potrosaca na akciju

= Pozicija automobila prirodno usmerava pogled ka
informaciji

= Odli¢na upotreba boja doprinosi Citljivosti
= Manje elemenata dizajna ¢ini poruku jasnijom

MﬂssChavaet.cW

T

605131 4229~ 605

2 P58 ".. ==
_*An- America nggevo!,uﬂ(s&
‘ P oL P

NEEFIKASAN
Dizajn prikladan za stampane medije, ne za digitalni displej,
gde su posmatraci u pokretu

Lokalni brend (Miles) i nacionalni brend (Chevrolet) su
zatrpani tekstom

Previse elemenata dizajna se nadmece za vizuelni znacaj

Losa pozicija automobila ne podstice prirodan smer
pogleda

Previse boja zbunjuje posmatraca
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Preporuke za izradu uspesnog dizajna na multiVISION mrezi ; -
1. Kompozicij 2. Tipografija

Kada smo shvatilida nam je neophodna kratka i efektna poruka sastavljena iz tekstualnog
i dela koji ¢ini slika, pristupamo slede¢em elementu kompozicije.

HIJERARHIJA KOMUNIKACIJE

Nivo A: Istaknuta fotografija, logo,
usluga ili slika proizvoda

Nivo B: Dodatna informacija koja daje definiciju
ili detalj koji podrzava nivo A

Nivo C: Relevantna informacija koja posmatracu
govori gde, kako ili koga kontaktirati
zainformacije Ai B

CHEVROLET

MiresChsvmisr,c%

Koristiti nivoe kao smernice da bi se prvo uhvatila paznja posmatraca sa jednom jasnom tackom komunikacije (A).
Onda posmatracu dati definiciju ili detalj koji ponovo usmerava na prvi nivo (B).
Konacno, dati informaciju koja je potrebna da izazove emociju, akciju ili kupovinu (C).

PAZNJA:
e Moramo stalno imati na umu da korisniku sazetosc¢u treba olaksati da za kratko vreme sagleda i zapamti celinu poruke.
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Preporuke za izradu uspesnog dizajna na multiVISION mrezi

1. Kompozicij 7. Tipografija

DRUGI PRINCIP DIZAJNA - Tipografija

Tipografija je raspored i izgled slova na stranici.
Na digitalnim displejima preporucuju se krupni boldovani fontovi, jer su laksi za Citanje sa vecih rastojanja.

Takode se preporucuje upotreba velikih i malih slova, kako bi tekst bio jos laksi za Citanje.

Pored ovoga, savetuje se koriscenje fontova koji su rasprostranjeni u upotrebi i samim tim prepoznatljivi.

)John  J U 50% FEWER CARG Rl _ N\ /CONIC DOWNTOWNLIVING
Bolaris 4 BUD LIGHT. 100% TRUE. Wl e $s250’s

at 5&10pm W/ S\
Weekdays! ; . norfolkrotunda.com

Primenjene sve preporuke Delimi¢no primenjene preporuke Dizajn bez primenjenih preporuka

*Moguce je okvirima ili senkama na fontovima povecati Citljivost, ali samo do neke mere. Ukoliko postoji mogucnost,
pogledajte sadrzaj na pravom displeju pre pustanja kampanije, kako bi razresili nedoumice o tekstu.
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Preporuke za izradu uspesnog dizajna na multiVISION mrezi

1. Kompozicija 2. Tipografija

Ukoliko Zelimo, a digitalni mediji nam to omogucavaju - vise informacija
mozemo pruziti u blokovima.

Umesto da sadrzaj ,nabacamo” na jednu stranicu,
mozemo kao na primeru desno, napraviti triinteresantna resenja.

Obzirom na dinamiku pojavljivanja resenja na displeju,
trudimo se da broj reci u reSenju bude Sto svedeniji.

Sama priroda medija, odsustvo potrebe za lepljenjem, postavljanjem
folije i moguc¢nost da se oglasno resenje menja sa remote lokacije,
omogucava primenu vise efeknih, stilski ispravnih i svedenih vizuala
u okviru jedne kampanije.

Sledimo vec utvrdene preporuke na prethodnim stranama.

PAZNJA:

e Nekioglasivaci se brinu da nece biti u mogucnosti da prikazu sve ,bitne"

informacije najednom idejnom resenju. Ovo razmisljanje je proisteklo
iz tradicionalnog stampanog oglasavanja.

BREAKS LOOSE. «

JIM CARREY STEVE CARELL ""CAROL BURNETT
¥ Dr.Seuvss”

ORTON 105,

FROM THE CREATORS OF || == ¥ STARTS FRIDAY

Stay and Enter to Wln'

Grand Prize “,,.u,"’“
Plus 1000°s of other prizes
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Preporuke za izradu uspesnog dizajna na multiVISION mrezi

1. Kompozicij 2. Tipografija

TRECI PRINCIP DIZAJNA - Boja

DEFINISANJE BOJE

Idealna paleta boja za digitalno outdoor oglasavanje pocinje upotrebom bogatih, rezonantnih tonova koji koriste prednosti tehnoloskih mogucnosti.
Uopsteno govoredi, jarke i zasicene boje imaju bolji efekat od pastelnih boja slabog kontrasta. Zasi¢ene boje su hromatski Ciste, bez uticaja bele boje.
Preporucujemo da pazljivo birate boje da bi se potpomogli i istakli proizvodi i ideje. Neke boje imaju tendenciju da izazovu bliskost sa proizvodom ili uslugom.
Crvena = toplo, zelena = sveZe, plava = pouzdano.

SERVING

o S

9 HOURS ON YOUR FEET
NEVER FELT SO GOOD.

Basta's

IN PEORIA HEIGHTS

NOW Open Sunday 1210 8

Credit Unian

KORISCENJE TONSKIH KONTRASTA Hue (Ciste boje)
Tint (Ciste boje pomesane sa belom)
Tone (Ciste boje pomesane sa sivom)

Koriscenje kontrasta je znacajno za dizajn zato sto pomaze posmatracu da uoci razliku izmedu A :
Shade (Ciste boje pomesane sa crnom)

elemenata. Za najbolji u¢inak preporucuje koris¢enje se tonskog kontrasta (ili razlike vrednosti) umesto
proste upotrebe razlicitih boja.
Ovaj koncept je detaljno objasnjen na narednoj strani.
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Preporuke za izradu uspesnog dizajna na multiVISION mrezi

1. Kompozicij 2. Tipografija

OBJASNJENJE TONSKOG KONTRASTA

Kada se dizajnira idejno resenje treba izabrati boje koje ¢e obezbediti dobar tonski kontrast,
koji ¢e uciniti reklamu citljivijom i dopadljivijom. Boja Vrednost Opseg vrednosti

Dobar tonski kontrast se postize odabirom boja sa razlicitim vrednostima. (Vrednost se
odnosi na to koliko je boja svetlailitamna.)

Kao sto je pokazano u tabeli desno, moze se videti da je zuta svetla boja kojaima vrednost
vrlo svetle sive. Purpurna, sa druge strane, je tamna boja cija je vrednost jednaka vrednosti crne.
Stoga npr, koris¢enje Zute i purpurne (svetle i tamne) obezbeduje dobar nivo tonskog kontrasta.

Koristeci tabelu ponovo, vidi se da upotreba zute i zelene nije bas najbolje resenje, posto ¢e
tonski kontrast biti minimalan. Ipak, ovaj problem se moze ublaziti jednostavnom
upotrebom tamnije nijanse zelene koja ¢e imati tamniju vrednost.

Kao sto je pokazano opsegom vrednosti za crvenu boju (desno), svaka bojaima veliki .
broj razlicitih vrednosti koje se mogu izabrati, ¢inec¢i postizanje tonskog kontrasta lakim.

~ e Q@@e”’m
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Preporuke za izradu uspesnog dizajna na multiVISION mrezi — . -
1. Kompozicij 2. Tipografija

MERENJE TONSKOG KONTRASTA

BOJA CRNO-BELO
Tonski kontrast se moZe izmeriti upotrebom programa kao sto je Adobe® Photoshop®.

Otvoritifile i prebaciti ga u crno-belo (gray scale). Sada se tonski kontrast idejnog DO ba r DO ba r
l’e§eﬂja moze lako izmeriti. kontrast ko ntrast

Na primeru sa desne strane, donja slika satoji se od Cistih tonova crvene i zelene koje
imaju istu tonsku vrednost. Vema je tesko uociti razliku izmedu pozadine i teksta.
Ovo prozvodi efekat koji se naziva ,vibriranje“. Nakon pretvaranja u crno-bele slike
(gray scale) pomocu odgovarajuceg programa, tonski kontrast resenja je ocigledan.

Da lije idejno reSenje i dalje Citljivo? Da li su svi elementi uocljivi? Ako je tako, kreirani sadrzaj ima dobar tonski kontrast.

e 12°
from $499

Jamaica

g

T CHAMBERSBURG TRAVEL

PRIMER DOBROG TONSKOG KONTRASTA U DIGITALNOM OUTDOOR OGLASAVANJU
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1. Kompozicij 2. Tipografija

PAINIA Brian Hammond
! Preporucujemo izbegavanje bele pozadine. Upotreba emitujuce ' Let Brian & The Abbot Team ._'
svetlosti ove tehnologije moze biti odbojna za oko ako se koristi bela | help sell Your Home. -
® iliveoma svetle boje. To nije poZeljna reakcija u oglasavanju. ‘ 693 4828
abbot | hom%
Kod d|g|taln!hd|sp|eja cmaJezgpravoodsustvo bOJe.: N . Everyone is jUST an instant away.
Crna se dobija upotrebom manje svetla. Bela se dobija meSanjem svih AR
boja i upotrebom vige svetla. Tako koris¢enje belih pozadina ne ¢ini SamSUﬂg Raﬂ‘t

samo resenje tesko vidljivim vec koristi i viSe energije od sadrzaja
sacrnimili tamnim pozadinama...
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